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Приложение №1

Исследовательский  проект

«…А у нас Понамарева, а у вас?

- А у нас Мамин-Сибиряк…»

(Школа рекламы книги. Писатели классики и современники)

Краткосрочный проект НОУ «Успешное чтение» 3-х классов
Актуальность выбранной темы проекта

В настоящее время общепризнанным является факт, что  снижение у молодого поколения интереса к чтению имеет масштаб общемировой тенденции.  Возникшая в детстве нелюбовь к чтению и трудности при восприятии текста, как правило, сопровождают потом человека всю жизнь.

Тенденция падения интереса к чтению в России – тревожное явление для страны, в которой чтение всегда было занятием исключительно интеллектуальным, личностно значимым и неизменно возглавляло перечень любимых занятий образованных людей. Особенности современной ситуации актуализируют необходимость решения проблемы приобщения к чтению современных школьников путем открытого социально-педагогического взаимодействия всех заинтересованных сторон.
Учащиеся третьих классов обучаются по программам «ПЗ», ПНШ и Школа России. В литературном чтении комплекта «Школа России» преобладают произведения писателей 19, 20 веков и практически отсутствуют произведения современников. В связи с этим возникает потребность в расширении кругозора детей с произведениями современных детских писателей. В комплекте ПНШ выпущены произведения, которые могли бы быть интересны детям этого возраста. Наш проект призван восполнить эти пробелы, которые существуют на наш взгляд, в комплектах.

Новизна разработки
Для решения проблемы мы использовали методику «Реклама книги» проекта «Успешное чтение» гимназического союза России.
Все примерно знают, что такое реклама – ведь каждый из нас сталкивается с ней, многим она уже порядком надоела. Но на самом деле реклама – это нечто очень интересное, и создавать рекламу, возможно, не менее увлекательно, чем читать книги. Дети будут удивлены, узнав, что реклама – это  важная часть культуры человечества, и появилась она очень давно – ещё в древних государствах.

Реклама – это огромный пласт культуры. Образованному человеку необходимо знать, что такое реклама,  немного разбираться в ней и понимать  механизмы создания, хотя бы для того, чтобы меньше поддаваться  ее влиянию.

Говоря о рекламе книги,  мы берем на себя ответственность за формирование вкуса, мы пытаемся влиять на читательский выбор, мы хотим создавать моду на чтение.  


Если мы сделаем  интересную, оригинальную рекламу, выбранная нами книга не останется незамеченной, она обязательно найдет своего читателя, а мы, может быть, – нового друга. 

Цель проекта: 
Привлечение интереса к книге и чтению через творческую самореализацию. 
1.2. Задачи проекта:

Познакомить детей параллельного класса со своими любимыми произведениями из литературного чтения. 

Подготовить и представить рекламу своей любимой книги.
Развитие навыков вдумчивого чтения, критического и рефлексивного мышления. 

Освоение опыта межличностной коммуникации в пространстве чтения.

Расширение представления о круге значимого и актуального чтения современных школьников.

Формирование навыка исследовательской деятельности у школьников.

Создание «банка данных» для рекомендательных списков чтения.
Воспитание толерантности, умение сотрудничать с учащимися параллельных классов.
1. Технология выполнения проекта 
1.1. Этапы реализации проекта:

Первый этап – подготовительный, 1 неделя
Цель: создание творческой группы, определение целей и задач проекта

Второй этап – практический, 2 недели
Цель: создание рекламного продукта

Третий этап – итогово-аналитический, 2 недели
Цель: проведение мониторинга и подведение итогов реализации проекта

1.2. План основных мероприятий по реализации проекта

	Сроки
	Мероприятия, направление, деятельность

	Первый этап - подготовительный

	11 – 15 января
	· Определение целей и задач

· Составление плана работы 

· Формирование команды учеников, готовых к работе с данной методикой 

	Второй этап - практический

	18 – 29 января

	· Информация класса о запуске проекта «Реклама книги».

· Выделение учебного времени или организация внеучебного времени, когда участники имеют возможность поработать в команде.

· Выявление любимых произведений

· Подробный разбор и объяснение методики «9 шагов Рекламы» и «Секреты рекламного мастерства».

· Выполнение  предложенных заданий применительно к выбранной книге по методике «9 шагов Рекламы». (Приложение 1)
· Создание рекламного продукта (Приложение 2, Приложение 3)
· Выступление с презентацией книги на Дне читателя в «Декаду Наук»

	Третий этап – итогово-аналитический

	1 – 12 февраля
	· Анкетирование участников 

· Мониторинг востребованности сборников рассказов

· Мониторинг успешности реализации проекта


2. Ресурсное обеспечение. Виды ресурсов

3.1 Информационные: библиография Т. Пономарева, Д. Мамин-Сибиряк, модульный методический пакет «Успешное чтение»
3.2 Кадровые:учителя начальных классов, учащиеся, родители
3.2. Нормативно – правовые: план воспитательной работы классного руководителя, план работы НОУ «Успешное чтение», план работы детского объединения организации «Радуга»
3.3. Материально – технические: компьютерный класс, медиапроектор, цифровой фотоаппарат, принтер, брошюратор
4. Целевые группы проекта

	
	Качественный состав целевой группы

	1
	учащиеся

	2
	учителя

	3
	родители, члены семьи


5. Управление проектом

Управление проектом осуществляется руководителем НОУ
6. Планируемый результат

1. Повышение познавательной активности и интереса учащихся к произведениям писателей разных эпох
2. Выпуск сборников «Т. Пономарева. Рассказы», «Д. Мамин-Сибиряк. Аленушкины сказки»
7. Социальная оценка проекта

Авторский коллектив  считает, что  проведение исследовательской работы по изучению литературных произведений повысит престиж семейного чтения, читательскую активность учащихся и  будет содействовать сплочению детского коллектива.
8. Мониторинг эффективности проекта:

	объект изучения
	Критерии
	Индикаторы
	Методики изучения

	Семья ученика
	Заинтересованность проектом
	· Участие родителей в проекте;


	Статистические данные

	Ученик
	Уровень читательской активности

Уровень познавательной активности
	· включенность

· успешность

· результативность

· расширение круга чтения: научная, энциклопедическая

· участие в конкурсном движении

· успешность в обучении, повышение качества ЗУН учащихся
	Индекс позитива, мониторинг востребованности

Статистические данные

Портфолио учащихся

Результативность участия

Мониторинг успеваемости

	Учитель
	Заинтересованность проектом
	· Наличие «банка данных» книг для чтения

· Освоение методики совместно с учениками «9 шагов»

· Включенность в проект

· Успешность 

· Результативность
	Самоанализ

Аналитические материалы

Аналитические материалы
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